F' DEPARTAMENTUL DE RELATII EXTERNE
i al Patriarhiei Moscovei

Consiliul Interreligios din Rusia a emis o declaratie
privind inadmisibilitatea inregistrarii de catre stat

a desemnarilor care reproduc simboluri religioase drept
marci comerciale

Declaratia Consiliului Interreligios din Rusia, dezbatuta online impreunad cu membrii Prezidiului sau,
contine un apel de a nu folosi simboluri Si imagini sacre, precum si nume de sfinti pe etichetele
produselor comerciale, in prmul rand pe cele alcoolice.

Declaratia Consiliului Interreligios din Rusia
privind inadmisibilitatea inregistrarii de catre stat a desemnarilor
care reproduc simboluri religioase drept marci comerciale

In ultima perioada au existat cazuri de utilizare drept mérci comerciale a desemnérilor care reproduc
numele sfintilor, chipurile lor, simbolurile de credinté, alte notiuni si simboluri cinstite de credinciosi,
inclusiv in scopul plasarii lor pe produse alcoolice.

Insemele comerciale, destinate, printre altele, marcarii produselor alcoolice, sunt concepute pentru un
cerc de persoane, inclusiv credinciosi adepti ai unei anumite confesiuni religioase, iar informatiile



continute Tn aceste marci comerciale au un caracter public.

Aplicarea de imagini sau nume de sfinti pe produsele alcoolice si utilizarea lor ca méarci comerciale pot
fi apreciate ca o actiune menita sa insulte sentimentele religioase ale credinciosilor si sa intineze un
obiect de cinstire, inclusiv numele unui sfant.

Folosirea numelui unui sfant recunoscut de o confesiune religioasa inregistrata in conformitate cu
procedura stabilita, sau a chipului acestuia, nu poate fi un drept exclusiv al unei anumite persoane fizice
sau juridice care nu reprezinta acea organizatie religioasa, sau nu a fost instituitd de aceasta din urma.

in acest sens, este absolut inadmisibild inregistrarea de cétre stat a desemndrilor care reproduc
numele sfintilor, chipurile lor, la fel si credintele si alte concepte, simboluri si categorii semantice legate
de acestea, care sunt cinstite de credinciosi (cum ar fi comercializarea unor astfel de imagini sfinte,
simboluri, notiuni), cu atat mai mult pentru etichetarea produselor alcoolice.
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